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SLUSANOST U NISU - TOTAL
Share - 16.36%

Reach MAX - 24.798

Ciljna grupa / 30-55 godina

Share - 21.10%

Svaki peti slusalac nase ciljne grupe
iz Nisa, slusa BANKER radio

Lokacija: Nis + Niska banja
Slusaoci: TOTAL [ Universe: 190540 [/ Average Monthly Cases: 137

Period: 6 meseci (01.06.2024. - 31.12.2024.)
IstrazZivanje sproveo: IPSOS strategic marketing




Naxi BANKER radio Nis
Preko 30 godina gradimo

Slusaoci: porodicni ljudi, zaposleni... i jatamo brendove u Nisu
Starost vecine slusalaca: 30-55 godina

Muzika: domaca POP-ROCK

Program: zabava, gradska desavanja, kvizovi, vesti,
servisne informacije, gostovanja, drustvene aktivnosti...

ATS: 219 minuta (slusalac ¢uje 11 reklamnih blokova)
Share: 16.36%

L)
Navike sluSalaca: zaposleni uglavhom na poslovima kancelarijskog tipa. %&

Preferiraju porodiche vrednosti. Drustveno su aktivni, praktikuju ceste

odlaske na poslovne ruc¢kove, gde biraju najkvalitetnije brendove hrane

i pica. Nakon posla, odvoze decu na vannastavne aktivnosti. www.radiobanker.rs
"Oazu mira” im predstavija druzenje sa prijateljima, bilo da se radi o

odlasku na koncert koji ¢e ih podsetiti na mladost ili o putovanju na neku od

egzoti¢nih destinacija. Cene kvalitet, s’ tim sto su vrlo odgovorni prema

kuénom budzetu, pa prilikom nabavke, aktivho prate aktuelne promocije i

akcije.

lzvodaci: Zdravko Colié, Magazin, Bajaga, Porde Balasevié, Ana Stanié, Nina Badri€, Toni Cetinski, Tose Proeski, Kerber, Galija...
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Custom made kampanje

BANKER radio je kreator velikog broja specijalnin Custom
made reklamnih kampanja.

To su kampanje koje najcesCe imaju jednog sponzora i koje
uz jaku radijsku promociju ¢esto ¢ine i izlasci na teren kao
i promocija nha drustvenim mrezama naseg radija.

Te kampanje prave najveci doseg reklamnih poruka i one
su kreirane za oglasivaca.

Neke od njih su: Kes na tvoja vrata, Naj zena Nisq, Rostiljanje
u tvom dvoristu, BANKER navijaCcka arena, Najbolje od Nisa...

Ponosni smo organizatori i dve velike drustveno-odgovorne
kampanje:
e Trash Challenge Nis
* Neka Nis dise



CUSTOM MADE U BROJEVIMA

Emitovanja spotova na radiju: preko 210
PR prilozi/kviz: preko 35

Reach na mrezama radija: preko 110.000

Trajanje: 21 dan
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Uz radio kampanju klijent cesto
dobija i foto i video produkciju

Napomena:
Istaknuti brojevi predstavljaju primer jedne od

custom made kampanja. Taéni brojevi se blago
razlikuju od kreative do kreative.




PRODUKCIJA

Jedna od najnagradivanijih radijskih produkcija:
e Preko 40 nagrada “vRABac” za najbolju radio produkciju

Tipovi produkcije:

Mesecno proizvedemo preko 80 reklamnih spotova

Prilikom stvaranja kreative kao i prilikom same produkcije reklamnih
spotova, vodimo racuna o tome da reklamnu poruku oglasivaca nasi
slusaoci prepoznaju, da je jasno cuju u reklamnom bloku i da kreativa —
sama po sebi predstavlja moguénost slusaocu da se identifikuje sa = g
proizvodom ili uslugom koja se promovise. Cilj je da reklamna poruka BANKER®

— —

98.3" sadio
predstavlja “resenje problema” nasem slusaocu. 98,3 radio
Na taj nacin, postizemo veci efekat za oglasivaca. ZA LePS) DAN



REFERENTNA LISTA OGLASIVACA
U POSLEDNJIH GODINU DANA
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CILJ:

Glavni cilj u realizaciji reklamnih kampanja na nasem radiju
je zadovoljstvo oglasivaca sa jedne strane i zadovoljstvo
slusalaca sa druge strane.

SADA ZNATE ZASTO U NISU BIRATE NAS

" BANKERY

< Naxi BANKER radio
%;\l& Osnovan: 1990. godine.rs
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